Projekt

z dnia 27 stycznia 2026 1.
Zatwierdzony przez .......ccconeineens

UCHWALA NR.....eeeeereaneee
RADY MIASTA OTWOCKA
zdnia .ooceveeeieennnn, 2026 r

w sprawie oplaty reklamowej

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 8, art. 40 ust. 1, art. 41 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz.U. z 2025 r., poz. 1153 ze zm.) oraz art. 17a ust. 1, art. 17b, art. 19 pkt 1 lit. g-h i pkt 3-5 oraz
art. 19a ustawy z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i optatach lokalnych (Dz.U. z 2025 r., poz. 707) Rada
Miasta Otwocka uchwala, co nastgpuje:

§ 1. I. Wprowadza sie na terenie miasta Otwocka optate reklamowg od umieszczonych na
nieruchomosciach, ich czesciach lub obiektach budowlanych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych.

2. Zasady i warunki sytuowania oraz inne wymagania wobec tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
sg uregulowane w Uchwale nr LXXXII1/900/23 Rady Miasta Otwocka z dnia 31 maja 2023 r. w sprawie
ustalenia zasad iwarunkéw sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzefi, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajéw materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane — zwanej dalej ,,uchwatg krajobrazowg”.

§ 2. 1. Obowigzek uiszczenia oplaty reklamowej powstaje od dnia nastgpujacego po dniu umieszczenia
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w sposob widoczny z przestrzeni dostepnej publicznie.

2. Obowiazek uiszczenia oplaty reklamowej wygasa od nastepnego dnia po dniu, w ktérym ustaly
okolicznosci uzasadniajgce ten obowigzek, w szczegolnosci:

1) usunigcia tablicy reklamowej Ilub urzadzenia reklamowego wraz ze wszystkimi elementami
konstrukcyjnymi z przestrzeni dostepnej publicznie;

2) gdy tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe przestajg by¢ widoczne z przestrzeni dostepnej
publicznie.

3. Jezeli w trakcie roku podatkowego zaistnialo zdarzenie majace wptyw na wysokos¢ oplaty reklamowej,
optata ulega obnizeniu lub podwyzszeniu, poczynajac od dnia nastepujacego po dniu, w ktérym nastgpito to
zdarzenie.

4. Zdarzeniem majacym wplyw na wysokos¢ optaty reklamowej, o ktérym mowa w ust. 3, jest:
1) zmiana pola powierzchni tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego stuzacych ekspozycji reklamy;

2) okresowa zmiana widocznosci (catkowite lub czesciowe przystonigcie) tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego shuzacych ekspozycji reklamy;

3) zmiana wysokosci stawek optaty reklamowe;j;

4) zmiana przepisow uchwaty krajobrazowej zmieniajgca kwalifikacje tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego.

§ 3. 1. Wprowadza si¢ obowiazek skfadania organowi podatkowemu wiasciwemu ze wzgledu na miejsce
umieszczenia tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych deklaracji na optate reklamowa — dalej zwana
»deklaracja” — na dany rok podatkowy, wedlug wzoru formularza deklaracji, ktory stanowi zatacznik do
uchwaly.

2. Deklaracja moze by¢ sktadana w postaci papierowej lub elektroniczne;.

3. Deklaracje sktada si¢ w terminie do dnia 31 stycznia danego roku podatkowego, a jezeli obowiazek
powstat po tym dniu — w terminie 14 dni od dnia powstania obowigzku.
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4. W przypadku:
1) wygasnig¢cia obowigzku uiszczenia oplaty reklamowej;
2) zaistnienia zdarzenia majacego wptyw na wysokos¢ optaty reklamowej;
3) zmiany danych skladajgcego deklaracje,

— podmioty, na ktorych ciazy obowiazek zaptaty optaty reklamowej, sg zobowigzane zlozy¢ korekte deklaracji
w terminie 14 dni od daty zdarzenia wymienionego w pkt 1-3.

§ 4. 1. Podmiot, na ktérym ciazy obowigzek zaplaty oplaty reklamowej, samodzielnie oblicza kwote
naleznej optaty reklamowe;j.

2. Obliczong w Deklaracji optate reklamowg podmiot, na ktérym ciazy obowiazek jej zaplaty, wplaca bez
wezwania na rachunek bankowy Miasta Otwocka w ratach odpowiadajacych okresowi trwania obowigzku
w danym roku podatkowym, w terminach kwartalnych:

1) I rata za okres od dnia 1 stycznia do dnia 31 marca, ptatna do 31 marca;

2) II rata za okres od dnia 1 kwietnia do dnia 30 czerwca, platna do 30 czerwca;

3) Il rata za okres od dnia 1 lipca do dnia 30 wrzesnia, platna do 30 wrzesnia;

4) 1V rata za okres od dnia 1 paZdziernika do dnia 31 grudnia, ptatna do 10 grudnia.

§ 5. Ustala si¢ wysoko$¢ stawek optaty reklamowej w zaleznosci od strefy lokalizacji tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego, zgodnie z podzialem na strefy ustalonym w uchwale krajobrazowe;j:

1) w strefie I
a) dzienna stawka czesci statej oplaty reklamowej wynosi 2,34 zt,

b) dzienna stawka czesci zmiennej optaty reklamowej wynosi 0,36 zt od 1 m? pola powierzchni tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego stuzacych ekspozycji reklamy;

2) w strefie II:
a) dzienna stawka cze$ci statej optaty reklamowej wynosi 3,88 z1,

b) dzienna stawka czgdci zmiennej optaty reklamowej wynosi 0,36 zt od 1 m? pola powierzchni tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego stuzacych ekspozycji reklamy;

3) w strefie 11I:
a) dzienna stawka czgs$ci stalej oplaty reklamowej wynosi 3,12 2,

b) dzienna stawka czgsci zmiennej optaty reklamowej wynosi 0,36 zt od 1 m? pola powierzchni tablicy
reklamowej lub urzgdzenia reklamowego stuzacych ekspozycji reklamy.

§ 6. 1. Zwalnia si¢ z oplaty reklamowej:

1) ogloszenia o wynajmie lub sprzedazy nieruchomosci, o ktéorych mowa w § 14 ust. 2 pkt 3 uchwaty
krajobrazowej, spelniajace warunki okreslone w § 15 ust. 1 pkt 3 uchwaly krajobrazowe;j;

2) reklamy, o ktorych mowa w § 46 ust. 1 pkt 5 uchwaly krajobrazowej;

3) stupy ogloszeniowe w formie walca, trwale zwigzane z gruntem, istniejagce w dniu wejscia w zycie uchwaly
krajobrazowe;.

2. Zwolnienia, o ktorych mowa w ust. 1, stosuje si¢ wylacznie w odniesieniu do ogloszen, tablic, urzadzen
lub reklam odpowiadajacych wymaganiom okreslonym przepisami uchwaty krajobrazowe;.

§ 7. Ustala si¢ warunki i tryb sktadania deklaracji za pomocg srodkéw komunikacji elektronicznej:

1) deklaracja moze by¢ zlozona za posrednictwem ustugi rejestrowanego dorgczenia elektronicznego (e-
Dorgczenia),

2) deklaracja zlozona w formie elektronicznej musi by¢ podpisana bezpiecznym podpisem elektronicznym,
przez co nalezy rozumieé:

a) podpis kwalifikowany poswiadczonym certyfikatem kwalifikowanym,
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b) podpis zaufany potwierdzony profilem zaufanym,
¢) podpis osobisty z uzyciem e-dowodu.

3) Dopuszcza si¢ skladanie deklaracji elektronicznej wylacznie w formacie udostgpnionym przez Urzad
Miasta Otwocka na stronie internetowej, ktory zapewnia zgodnos$¢ uktadu informacji i powigzan pomigdzy
nimi w deklaracji elektronicznej ze wzorem deklaracji w formie papierowej, o ktérym mowa w § 3 ust. 1.

§ 8. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Otwocka.

§ 9. Uchwata podlega ogloszeniu w Dzienniku Urzedowym Wojewoddztwa Mazowieckiego i wchodzi
w zycie po uplywie 14 dni od dnia ogloszenia.
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POLA JASNE WYPEENIA PODMIOT. WYPEENIAC NA MASZYNIE, KOMPUTEROWO LUB RECZNIE, DUZYMI, DRUKOWANYMI LITERAMI, CZARNYM LUB NIEBIESKIM KOLOREM.

DOR-1

DEKLARACJA NA OPLATE REKLAMOWA

Rok

LLL]]

1. Identyfikator podatkowy NIP*/numer PESEL** (niepotrzebne skresli¢) D D D I:I D D D D D D D D D D

* dotyczy podmiotu niebgdacego osoba fizyczna ** dotyczy podmiotu bgdgeego osobg fizyczna

if:;:?;a Ustawa z dnia 12 stycznia 1991 1. o podatkach i oplatach lokalnych (Dz. U. z 2025 r., poz. 707)

Sktadajscy: ~ Formularz przeznaczony dla wlascicieli nieruchomosci lub obiektow budowlanych (z wylaczeniem nieruchomosci
gruntowych oddanych w uzytkowanie wieczyste), uzytkownikéw wieczystych nieruchomosci gruntowych, posiadaczy
samoistnych nieruchomosci lub obiektéw budowlanych, posiadaczy nieruchomosci lub ich czgsci albo obiektow
budowlanych lub ich czesci, stanowiacych wlasno$é Skarbu Pafistwa lub jednostki samorzadu terytorialnego, jezeli
posiadanie wynika z umowy zawartej z wlascicielem, Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa lub z innego tytulu
prawnego, a takze gdy posiadanie jest bez tytulu prawnego:

jezeli na tych nieruchomosciach lub obiektach budowlanych znajduja si¢ tablice reklamowe lub urzadzenia
* reklamowe, niezaleznie od tego czy na tablicy reklamowej lub urzadzeniu reklamowym eksponowana jest
reklama

Miejsce Urzad Miasta Otwocka, ul. Armii Krajowej 5, 05-400 Otwock

skladania:

A. Miejsce skladania deklaracji

2. Nazwa i adres siedziby organu podatkowego:

PREZYDENT MIASTA OTWOCKA

UL. ARMII KRAJOWEIJ 5
05-400 OTWOCK

B. Obowigzek zlozenia deklaracji

3. Cel zloZzenia deklaracji (zaznaczy¢ wiadciwy kwadrat):

D 1. Powsianie obowiazku (dd-mm-rrrr)

D 2. Korekta deklaracji (dd-mm-rrrr)

D 3. Wygasnigeie obowigzku (dd-mme-rrir) -

C. Podmiot

zobowigzany do zlozenia deklaracji

4. Rodzaj podmiotu (zaznaczy¢ wlaseiwy kwadrat):

D 1. wilasciciel, uzytkownik wieczysty D 2. wspolwlasciciel, wspoluzytkownik wieczysty

D 3. posiadacz samoistny D 4. posiadacz zalezny

Lls. posiadacz nieruchomosci stanowigeych wlasnoéé Skarbu Panstwa lub Jednostek Samorzadu Terytorialnego

| DOR-1 15 |
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D. Dane podmiotu zobowigzanego

D.1. Dane identyfikacyjne

5. Rodzaj podmiotu (zaznaczy¢ wlasciwy kwadrat):

[ 1. osoba prawna [ 2. jednostka organizacyjna nieposiadajaca osobowosci prawne;j

[] 3. osoba fizyczna [] 4. spolka nieposiadajaca osobowosci prawnej

0. Nazwa/pieczeé firmowa podmiotu*/ Nazwisko, pierwsze imig, drugie imie **

7. Identyfikator REGON* 8. KRS*

IR NN RN e

IR RN

9. Miejsce/a (adres/y) polozenia przedmiotéw podlegajacych oplacie reklamowej oraz numer/y dzialek

D.2. Adres siedziby* / Adres zamieszkania**

10. Kraj 11. Wojewédztwo 12. Powiat
13. Gmina 14. Ulica 15. Nr domu i/lub lokalu
16. Miejscowos¢ 17. Kod pocztowy 18. Poczta

D.3. Adres korespondencyjny (Jezeli inny niz adres siedziby / zamieszkania)
19. Kraj 20. Wojewddztwo 21. Powiat
22. Gmina 23. Ulica 24. Nr domu i/lub lokalu
25. Miejscowos¢ 26. Kod pocztowy 27. Poczta

D.4. Dane identyfikacyjne wspélwlasciciela

28. Rodzaj podmiotu (zaznaczy¢ wiaseiwy kwadrat):

I:I 1. osoba prawna

|:| 3. osoba fizyczna

[ 2. jednostka organizacyjna nieposiadajaca osobowosci prawnej

] 4. spoika nieposiadajgca osobowosci prawnej

29. Nazwa/piecze¢ firmowa podmiotu*/ Nazwisko, pierwsze imi¢, drugie imi¢ **

30. Identyfikator NIP*/ numer PESEL** 31. Identyfikator REGON* (w przypadku braku numeru NIP)

ERNENEN NN AR RN NN

| DOR-1 25
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D.5. Adres siedziby* / Adres zamieszkania** wspélwlasciciela

32. Kraj 33. Wojewoddztwo 34. Powiat

35. Gmina 36. Ulica 37. Nr domu i/lub lokalu

38. Miejscowos¢ 39. Kod pocztowy 40. Poczta

D.6. Adres korespondencyjny wspolwlasciciela (Jezeli inny niz adres siedziby / zamieszkania)

41. Kraj 42. Wojewédztwo 43. Powiat
44. Gmina 45. Ulica 46. Nr domu i/lub lokalu
47. Miejscowosé 48. Kod pocztowy 49. Poczta
E. Dane dotyczace przedmiotéw oplaty reklamowej podlegajace tej oplacie
E.1. Tablice kierunkowe dla ruchu kolowego
Pole powierzchni Stawka opla?y Dzienna Laczna kwota
Miejsce polozenia (obreb i tablicy reklamowej reklamowej kwota oplaty Liczba dni oplaty
numer ewidencyjny dzialki) sluzycej ckzpozyeji | dzienna dzienna | (kol. bxd+ reklamowej
reklamy w m’ stawka stawka ) (kol. e x f)
czedei staleil  czedcei
a, b. c. d. e. f. 2.
50. 51. 52, 53. 54, 55, 56,
57. 58. 59. 60. 61. 62, 63.
64. 65. 66. 67. 68. 69, 70.
71. 72. 73. 74. 75. 6. 77.
. 78.
Razem kwota oplaty reklamowej
E.2. Tablice kierunkowe dla ruchu pieszego
Pole powierzchni Stawka opla?y Dzienna Laczna kwota
Miejsce polozenia (obreb i tablicy reklamowej reklamowej kwota oplaty Liczba dni oplaty
numer ewidencyjny dzialki) stuzgcej ekzpozycji dzienna dzienna | (kol. bxd + reklamowej
reklamy w m’ stawka stawka ¢) (kol.ex f)
czesel stalej czesel
a. b. [ d. e. f. o
79. 80. 81. 82, 83. 84. 85.
86. 87. 88. 89, 90, 91. n2.
93. 94. 93, 9%6. 97. 98. 99,
100. 101. 102. 103, 104. 105. 106.
. 107.
Razem kwota oplaty reklamowej
[ DOR-1 315
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E.3. Reklamy okoliczno$ciowe

Pole powierzchni Stawka oplafy Dzienna Laczna kwota
Miejsce polozZenia (obrgb i tablicy reklamowej reklamowej kwota oplaty Liczba dni oplaty
numer ewidencyjny dzialki) sluzgcej ekzpozyeji | dzienna dzienna | (kol. bxd + reklamowej
reklamy w m’ stawka stawka c) (kol. e x f)
czesci stalei gzesel
a. b. C. d. ¢, f. g
108. 109. 110. 111. 112. 113. 114.
115. 116. 117. 118. 119. 120. 121.
122. 123. 124. 125. 126. 127. 128.
129. 130. 131. 132. 133. 134. 135.
. 136.
Razem kwota oplaty reklamowej
E.4. Pylony cenowe
Pole powierzchni Stawka oplafy Dzienna Laczna kwota
Miejsce polozenia (obrgb i tablicy reklamowej reklamowej kwota oplaty Liczba dni oplaty
numer ewidencyjny dzialki) sluzgcej ekzpozycji | dzicnna dzienna | (kol. bx d + reklamowej
reklamy W |n2 stawka stawka c) (k()l. exf)
czesel staleil  czedei
a. b. c. d. e. f. .
137. 138. 139. 140. 141. 142, 143.
144. 14S. 146. 147. 148. 149. 150.
151. 152. 153. 154, 155. 156. 157.
158. 159. 160. 161. 162. 163. 164.
. 165.
Razem kwota oplaty reklamowej
F. Laczna kwota oplaty za tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe za dany rok
(suma kwot z pozycji 78 + 107 + 136 + 165)
166.
Laczna kwota oplaty za tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe za dany rok
G. Sposéb platnosci oplaty
167.
I rata za okres od 1 stycznia do 31 marca, platna do 31 marca
168.
II rata za okres od 1 kwietnia do 30 czerwca, platna do 30 czerwca
169.
I1I rata za okres od 1 lipca do 30 wrzes$nia, platna do 30 wrzesnia
170.
IV rata za okres od 1 paidziernika do 31 grudnia, platna do 10 grudnia
| DOR-1 45
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H. Informacja o zalacznikach
171. Liczba zalacznikéw DOR-1/A

LI
L. Podpis podmiotu/osoby reprezentujacej podmiot

172. Pierwsze imi¢ 173. Nazwisko

174. Data wypelnienia (dd-mm-rrrr) 175. Podpis

J. Dodatkowe informacje nieobowiazkowe
176. Numer telefonu kontaktowego 177. Adres e-mail

K. Adnotacje organu podatkowego

178. Uwagi organu podatkowego

179. Data (dzien - miesiac - rok) 180. Podpis przyjmujacego

Pouczenie
1. Niniejsza deklaracja stanowi podstawe do wystawienia tytutu wykonawczego, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 17 czerwca 1966
r. 0 postgpowaniu egzekucyjnym w administracji (Dz. U. z 2025 r. poz. 132, ze zm.).
2. W przypadku niewplacenia w obowigzujacych terminach zobowigzania podatkowego lub raty podatku lub wptacenia go w
niepetnej wysokosci, niniejsza deklaracja stanowi podstawe do wystawienia tytutu wykonawczego, zgodnie z przepisami o
postepowaniu egzekucyjnym w administracji (Dz. U. z 2025 r., poz. 132, ze zm.).
3. Za podanie nieprawdy lub zatajenie prawdy i przez to narazenie podatku na uszczuplenie grozi odpowiedzialnos¢ przewidziana w
Kodeksie karnym skarbowym (Dz. U. z 2025 r. poz.633).

| DOR-1 55 |
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POLA JASNE WYPELNIA PODMIOT. WYPEENIAC NA MASZYNIE, KOMPUTEROWO LUB RECZNIE, DUZYMI, DRUKOWANYMI LITERAMI, CZARNYM LUB NIEBIESKIM KOLOREM.

Zatacznik do deklaracji DOR-1

DOR-1/A
DANE IDENTYFIKACYJNE DODATKOWYCH WSPOLWLASCICIELI
1. Nr zatacznika W zatgczniku DOR-1/A wypetnia sie dane identyfikacyjne dodatkowych
|_|_|_| wspditwtascicieli, jesli nie starczylo miejsca w dziale D. deklaracji DOR-1

2. Identyfikator podatkowy NIP*/numer PESEL** (niepotrzebne skresli¢) I:I D D D D D I:l [I D D D D D D

* dotyczy podmiotu niebgdacego osoba fizyczng ** dotyczy podmiotu bedacego osobg fizyczng

A. Przeznaczenie formularza

3, Niniejszy formularz stanowi zalyeznik do dekdaracji DOR-1

rox LU

B. Dane identyfikacyjne wspolwlascicieli

B.1. Dane identyfikacyjne wspélwlasciciela

4. Rodzaj podmiotu (zaznaczy¢ wlasciwy kwadrat):

(1. osoba prawna [] 2. jednostka organizacyjna nieposiadajaca osobowosci prawnej

[J 3. osoba fizyczna [] 4. spoika nieposiadajaca osobowosci prawnej

5. Nazwa/pieczeé firmowa podmiotu*/ Nazwisko, pierwsze imie, drugie imie **

6. Identyfikator NIP*/ numer PESEL** 7. Identyfikator REGON* (w przypadku braku numeru NIP)

ENNREENENEREEN RN RN RN

B.2. Adres siedziby* / Adres zamieszkania** wspélwlasciciela

8. Kraj 9. Wojewédztwo 10. Powiat
11. Gmina 12, Ulica 13. Nr domu i/lub lokalu
14. Miejscowosé 15. Kod pocztowy 16. Poczta

B.3. Adres korespondencyjny wspélwlasciciela (Jezeli inny niz adres siedziby / zamieszkania)

17. Kraj 18. Wojewédztwo 19. Powiat
20. Gmina 21. Ulica 22. Nr domu i/lub lokalu
23. Miejscowosé 24. Kod pocztowy 25. Poczta
| DOR-1/A 112
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B.4. Dane identyfikacyjne wspélwlasciciela

1. osoba prawna

D 3. osoba fizyczna

26. Rodzaj podmiotu (zaznaczy¢ wlasciwy kwadrat):

L] 2. jednostka organizacyjna nieposiadajaca osobowosci prawnej

[ 4. spotka nieposiadajaca osobowosci prawnej

27. Nazwa/pieczeé firmowa podmiotu*/ Nazwisko, pierwsze imig, drugie imi¢ **

28. Identyfikator NIP*/ numer PESEL**

ANNENNENRENEEN

29. Identyfikator REGON?* (w przypadku braku numeru NIP)

IR ENENE NN

B.5. Adres siedziby* / Adres zamieszkania** wspélwlasciciela

30. Kraj

31. Wojewddztwo

32. Powiat

33. Gmina

34, Ulica

35. Nr domu i/lub lokalu

36. Miejscowosé

37. Kod pocztowy

38. Poczta

B.6. Adres korespondencyjny wspoélwlasciciela (Jezeli inny niz adres siedziby / zamieszkania)

39. Kraj 40. Wojewédztwo 41. Powiat
42. Gmina 43. Ulica 44. Nr domu i/lub lokalu
45. Miejscowosé 46. Kod pocztowy 47. Poczta
C. Podpis podmiotu/osoby reprezentujacej podmiot
48. Pierwsze imi¢ 4Y. Nazwisko
50. Data wypelnienia (dd-mm-rrrr) 51. Podpis
| DOR-1/A 2/2
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Objasnienia
Jezeli nieruchomos¢ lub obiekt budowlany, na ktorych zlokalizowana jest tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, jest
przedmiotem wspoéiwiasnosci lub wspolposiadania, obowiazek ztozenia deklaracji oraz obowigzek uiszczenia oplaty reklamowej
cigzy solidarnie na wszystkich wspétwlascicielach lub wspélposiadaczach. W takim przypadku zaznacza si¢ w sekcji C wlasciwy
rodzaj podmiotu (pkt 2. wspotwiaseiciel, wspdtuzytkownik wieczysty) oraz wypeltnia si¢ dane identyfikujace wspolwlasciciela. Jezeli
Jest wigcej niz dwoch wspdtwiascicieli, nalezy wypetnié zalgcznik DOR-1/A.
Podmioty zobowiazane do zaptaty optaty reklamowej sa obowigzane sktada¢ deklaracje¢ na optatg reklamowa na formularzu wedtug
ustalonego wzoru:
do dnia 31 stycznia kazdego roku podatkowego,
albo — jezeli obowiazek powstat po tym dniu — w terminie 14 dni od dnia zaistnienia okolicznosci powodujacych powstanie
obowigzku.

Podmioty zobowiazane sg odpowiednio skorygowa¢ deklaracje w terminie 14 dni od dnia zaistnienia zdarzenia majacego wplyw na
wysokos¢ optaty reklamowe;j.

Obowigzek uiszczenia oplaty reklamowe;:

— powstaje od dnia nastgpujgcego po dniu umieszczenia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w sposob widoczny z
przestrzeni dostepnej publicznie;

— wygasa od nastepujacego po dniu, w ktdrym ustaty okolicznosci uzasadniajace ten obowigzek, w szczegdlnoscei:

1) usunigcia tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego wraz ze wszystkimi elementami konstrukcyjnymi z przestrzeni
dostgpnej publicznie,

2) gdy tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe przestajg by¢ widoczne z przestrzeni dostgpnej publicznie.

Jezeli w trakcie roku podatkowego zaistniato zdarzenie majace wplyw na wysoko$¢ optaty reklamowej, optata ulega obnizeniu tub
podwyzszeniu, poczynajac od dnia nastepujacego po dniu, w ktérym nastgpito to zdarzenie.

Zdarzeniami majacymi wplyw na wysoko$¢ oplaty reklamowej sg:

- zmiana pola powierzchni tablicy reklamowej stuzacej ekspozycji reklamy,

- okresowa zmiana widocznosci (catkowite lub czeéciowe przystoniecie) tablicy reklamowej stuzacej ekspozycji reklamy,

- zmiana wysokosci stawek optaty reklamowej,

- zmiana przepiséw uchwaly krajobrazowej, zmieniajgca kwalifikacje tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego.

Zdarzeniami powodujacymi wygasnigcie obowiazku uiszczenia optaty sa:

- catkowite usunigcie tablicy lub urzadzenia reklamowego wraz z konstrukcja,

- trwale wylaczenie urzadzenia z uzytkowania,

- likwidacja miejsca prowadzenia dziatalno$ci, w zwigzku z ktorg tablica lub urzadzenie zostaly umieszczone.

Podmioty zobowigzane do zaptaty optaty reklamowej obowiazane sg wplacaé obliczona w deklaracji oplate reklamowa bez
wezwania, na rachunek bankowy Urzedu Miasta Otwocka, w jeden z ponizej okreslonych sposobow, ktéry podmiot zobowigzany
wskaze w deklaracji w terminie 14 dni od pierwszego dnia umieszczenia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w ratach —
w terminach kwartalnych:

a) I rata za okres od 1 stycznia do 31 marca, platna do 31 marca,

b) II rata za okres od 1 kwietnia do 30 czerwca, ptatna do 30 czerwca,

c) Il rata za okres od 1 lipca do 30 wrzesnia, ptatna do 30 wrzesnia,

d) IV rata za okres od 1 pazdziernika do 31 grudnia, platna do 10 grudnia.

Tablica reklamowa to przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami

konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o plaskiej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, w szczegolnosci banery reklamowe, reklamy
naklejane na okna budynkéw i reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z wyltaczeniem
drobnych przedmiotéw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem.

Urzadzenie reklamowe to przedmiot materialny przeznaczony lub stuzgcy ekspozycji reklamy wraz z elementami

i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa, z wylaczeniem drobnych przedmiotéw codziennego uzytku wykorzystywanych
zgodnie z ich przeznaczeniem. Jesli ksztatt urzadzenia reklamowego uniemozliwia wyznaczenie pola powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy, wysokos¢ oplaty zalezy od pola powierzchni bocznej prostopadloscianu opisanego na urzadzeniu reklamowym.

Przez posiadacza zaleznego rozumie si¢ podmiot wiadajacy nieruchomoscia na podstawie umowy (w szczegdlnosci najmu,
dzierzawy, uzyczenia) albo bez tytutu prawnego.

Poprzez okreslenia uzyte w deklaracji nalezy rozumieé:
1) tablica kierunkowaj dla ruchu kotowego - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa nie bedgca szyldem, wskazujgca kierunek
dotarcia do miejsca prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, dedykowang potencjalnym klientom zmotoryzowanym;
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2) tablicy kierunkowej dla ruchu pieszego - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa nie bgdaca szyldem, wskazujgca kierunek
dotarcia do miejsca prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, dedykowang potencjalnym klientom poruszajacym sig pieszo;

3) reklamie okoliczno$ciowej - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa niebgdaca szyldem, w postaci nietrwale zwigzanej z
gruntem, budynkiem lub budowlg, umieszczong przez okres nie dtuzszy niz 30 dni w zwiazku z posiadajacym datg rozpoczgcia i
zakoficzenia wydarzeniem sportowym, kulturalnym lub spolecznym;

4) pylonie cenowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie wolno stojace, trwale zwiazane z gruntem, w formie stupa lub innej
pionowej konstrukcji, na ktorym prezentowane sg ceny obowiazujace na stacji paliw, przy ktorej si¢ znajduje, zwieficzony w jego
najwyzszej czgsci nie wigcej niz jednym dwustronnym szyldem o grubosci i szerokosci tego pylonu;
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UZASADNIENIE

Rada Miasta Otwocka podjeta Uchwate nr LXXXIII/900/23 z dnia 31 maja 2023 r. w sprawie ustalenia
zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, zwang dalej uchwalg krajobrazowa, w ktérej wyznaczono trzy strefy o zrdznicowanym
poziomie ochrony krajobrazu i uregulowano zasady sytuowania nosnikoéw reklamowych. Zastosowanie
narzedzia w postaci optaty reklamowej pozwala wzmocni¢ skutecznos$é tych regulacji, ograniczajac
nadmierng ekspozycj¢ reklam i porzadkujgc istniejace nosniki na terenie miasta.

Ustawa z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i optatach lokalnych przewiduje mozliwos¢ wprowadzenia
przez rad¢ gminy optaty reklamowej od tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, niezaleznie od tego,
czy jest na nich eksponowana reklama. Skorzystanie ztej kompetencji w warunkach Otwocka uzasadnia
zaréwno potrzeba ochrony walorow krajobrazowych miasta, stanowiacych wazny element jego wizerunku,
jak ikoniecznos¢ zapewnienia rownego traktowania podmiotéw korzystajacych z przestrzeni publicznej
do celéw reklamowych.

Zgodnie z ustawa o podatkach i oplatach lokalnych obowigzek uiszczenia optaty reklamowej cigzy na
podmiotach wiadajacych nieruchomo$ciami lub obiektami budowlanymi, na ktérych umieszczone sa tablice
reklamowe lub urzgdzenia reklamowe, niezaleznie od tego, czy jest na nich aktualnie eksponowana reklama.
Katalog podmiotéw obejmuje w szczegdlnosci wiascicieli, uzytkownikow wieczystych, posiadaczy
samoistnych oraz posiadaczy nieruchomosci stanowiacych wiasnos¢ Skarbu Panstwa lub jednostek
samorzadu terytorialnego. W przypadku gdy nieruchomos¢ lub obiekt budowlany pozostaje we
wspotwiasnodci lub wspoétposiadaniu, obowiazek uiszczenia oplaty reklamowej obcigza te podmioty
solidarnie, zgodnie z zasadami okre§lonymi w ustawie o podatkach i optatach lokalnych oraz w niniejszej
uchwale.

W sprawach oplaty reklamowej organem podatkowym wilasciwym ze wzglgdu na miejsce umieszczenia
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego jest Prezydent Miasta Otwocka, dzialajacy na podstawie
przepisow ustawy o podatkach i optatach lokalnych oraz Ordynacji podatkowej. Odwotanie si¢ w tresci
uchwaly do organu podatkowego wiasciwego wedlug miejsca potozenia przedmiotu opodatkowania
zapewnia zgodnos$¢ z konstrukcjg ustawowa i umozliwia zachowanie aktualnosci regulacji w razie zmian
przepiséw ustrojowych.

Ustawa o podatkach i opfatach lokalnych przewiduje katalog sytuacji, w ktérych optata reklamowa
nie jest pobierana, w szczegdlnosci w odniesieniu do nosnikéw niewidocznych z przestrzeni dostgpnych
publicznie, szyldow spetniajacych wymagania uchwaty krajobrazowej oraz tablic i urzadzen realizujacych
obowigzek informacyjny nalozony przepisami prawa. W uchwale wprowadzono réwniez dodatkowe
zwolnienia z optaty reklamowej, obejmujace ogloszenia o wynajmie lub sprzedazy nieruchomosci, o ktérych
mowa w § 14 ust. 2 pkt 3 uchwaty krajobrazowej, atakze okre$lone urzadzenia itablice oraz szyldy
wskazane w § 46 ust. 1 pkt 3-5 tej uchwaly. Zastosowane zwolnienia majg charakter przedmiotowy, sa
powigzane z wymaganiami uchwaly krajobrazowej i dotycza nosnikéw o ograniczonym wplywie na tad
przestrzenny, co pozwala pogodzi¢ ochrone krajobrazu z potrzebami informacyjnymi mieszkancow
i przedsiebiorcéw. Z optaty sa zwolnione rowniez stupy ogloszeniowe w formie walca, trwale zwigzane
z gruntem, istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly krajobrazowej oraz tablice ogloszeniowe stuzace
wyltacznie upowszechnianiu informacji urzgdowych, jako tradycyjne nosniki obiegu informacji lokalne;j,
ktorych forma iliczba sg $cisle okreslone i nie generuja istotnych negatywnych skutkéw dla krajobrazu
miasta. Zwolnienia te nie prowadzg do nieuzasadnionego uprzywilejowania okreslonych kategorii
podmiotow, gdyz odnosza sie do typéw nosnikéw, a nie do ich wihascicieli, i sa $cisle powigzane z celami
ochrony krajobrazu oraz zapewnienia mieszkancom dost¢pu do podstawowych informacji.

Przy konstruowaniu katalogu zwolnien z oplaty reklamowej uwzgledniono przepisy dotyczace pomocy
publicznej, w tym pomocy de minimis, w szczegdlnos$ci art. 20b ustawy o podatkach i optatach lokalnych
oraz ustawe o postepowaniu w sprawach dotyczacych pomocy publicznej. Zwolnienia majg charakter
przedmiotowy iodnoszg si¢ do okreslonych typdw nos$nikéw, anie do wskazanych imiennie kategorii
przedsigbiorcéw. Projekt uchwaty w dniu 7.01.2025 r. zostal przedlozony Prezesowi Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw celem przedstawienia ewentualnych zastrzezen dotyczacych przejrzystosci
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zasad udzielania pomocy. W dniu 16.01.2026 r. Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw poinformowat,
ze nie wnosi zastrzezen do projektu uchwaly.

Stawki oplaty reklamowej zostaly zréznicowane w zaleznos$ci od strety ustalonej uchwalg krajobrazowa,
co pozwala powigza¢ wysoko§¢ obcigzenia zintensywnoscig zagospodarowania i presjg reklamowg
w poszezegodlnych czg$ciach miasta. W strefie II, obejmujgcej obszary wymagajace najwyzszego poziomu
ochrony krajobrazu, przyjgto najwyzsza z przewidzianych stawek czgsci stalej, natomiast w strefach [ TII
stawki sa odpowiednio nizsze (odpowiadajace 60% i 80% stawki maksymalnej), co ogranicza nadmierne
obcigzenie podmiotéw dziatajgcych poza obszarami o najwickszej wrazliwosci przestrzennej. Zastosowane
stawki mieszczg sig w granicach okre$lonych w ustawie i obwieszczeniu Ministra Finanséw w sprawie
gornych granic stawek podatkow ioplat lokalnych na rok 2026, co zapewnia ich zgodno$¢ z prawem
powszechnie obowigzujacym, a jednoczesnie stanowig realna zach¢te do ograniczenia liczby i powierzchni
no$nikéw reklamowych, zwlaszcza w strefach najbardziej narazonych na chaos reklamowy. Planowana jest
waloryzacja stawek, ktdra bedzie wynikata z aktualizacji obwieszczenia Ministra Finansow.

Uchwata okresla zasady powstania i wygasnigcia obowigzku uiszczenia oplaty, wtym powigzanie
momentu powstania obowiazku z dniem nastgpujacym po dniu umieszczenia tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego w sposob widoczny z przestrzeni dostepnej publicznie oraz sposob ustalenia
wygasnigcia obowiazku w razie usunigcia nosnika lub utraty jego widocznos$ci. Jednoczesnie przewidziano
obowiazek aktualizacji deklaracji w razie zaistnienia zdarze majacych wplyw na wysoko$¢ optaty, tak aby
dane bgdace podstawa wymiaru optaty odpowiadaty rzeczywistemu stanowi faktycznemu.

Wzor deklaracji na oplatg reklamowa obejmuje wszystkie dopuszczalne na terenie miasta Otwocka typy
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami oraz dane niezbgdne do ustalenia
wysokosci optaty, w tym powierzchni¢ ekspozycyjna reklamy, liczbe dni ekspozycji i miejsce umieszczenia
nosnika. Deklaracja jest skladana na dany rok podatkowy, a w przypadku powstania lub wygasnigcia
obowiazku w trakcie roku przewidziano mozliwosé zlozenia korekty, co umozliwia ustalenie naleznej optaty
wylacznie za okres, w ktérym obowigzek faktycznie trwal.

Obliczong w deklaracji optate reklamows podmiot zobowigzany uiszcza bez wezwania na rachunek
bankowy Miasta Otwocka w ratach odpowiadajgcych okresowi trwania obowigzku w danym roku
podatkowym, w terminach kwartalnych. Przyjety system platnosci, powiazany zokresem powstania
i wygasnigcia obowiagzku uiszczenia oplaty, zapewnia przejrzysto$¢ zasad rozliczen i pozwala powigzad
wysokos¢ S$wiadczenia z czasem faktycznego korzystania z przestrzeni dostgpnej publicznie do celow
reklamowych.

Przewidziana w uchwale mozliwo$¢ skladania deklaracji na oplate reklamowa za pomoca s$rodkéw
komunikacji elektronicznej, w szczeg6lnosci za posrednictwem ustugi rejestrowanego dorgczenia
elekironicznego (e-Dorgczenia) lub elektronicznej skrzynki podawczej Urzedu Miasta Otwocka
udostepnionej w publicznym systemie teleinformatycznym stuzacym do doreczen elektronicznych, wpisuje
si¢ w proces cyfryzacji ustug publicznych iupraszcza kontakty podatnikow zorganem podatkowym.
Zastosowanie kwalifikowanego podpisu elektronicznego, podpisu zaufanego albo podpisu osobistego
zapewnia jednoczesnie wymagany poziom bezpieczenstwa ipewnosci obrotu prawnego, a okreslenie
formatow deklaracji elektronicznych gwarantuje ich zgodno$¢ ze wzorem deklaracji w formie papierowe;.

Katalog zwolnien z oplaty reklamowej obejmuje wybrane rodzaje ogtoszen i no$nikéw, ktore ze wzgledu
na swdj charakter oraz znaczenie dla obrotu gospodarczego i komunikacji z mieszkaficami uznano za
zasadne obja¢ preferencja. Dotyczy to w szczego6ino$ci ogloszen o wynajmie lub sprzedazy nieruchomosci,
a takze okreslonych w uchwale krajobrazowej niewielkich noénikéw informujacych m.in. o mozliwosciach
platnosci czy godzinach otwarcia lokali, ktore co do zasady nie generujg istotnych, negatywnych skutkow
dla tadu przestrzennego. Zwolniono z optat takze stupy ogloszeniowe istniejace w dniu przyjecia uchwaty
krajobrazowej w celu utrzymania mozliwosci wywieszania drobnych ogtoszen mieszkancom.

Zwolnienia te maja charakter przedmiotowy, sa powiazane z wymaganiami wynikajgcymi z uchwaty
krajobrazowej i nie stanowig niedozwolonej preferencji dla okre§lonych kategorii podmiotéw, co pozwala
zachowa¢ rownowage migdzy ochrona krajobrazu a potrzebami informacyjnymi mieszkancow
i przedsigbiorcow. Przyjety poziom stawek optaty reklamowej oraz ich zréznicowanie przestrzenne
pozostaja spojne z systemem ochrony krajobrazu oraz sankcji przewidzianych w uchwale krajobrazowej, co
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sprzyja skutecznemu egzekwowaniu fadu reklamowego na tereniec Miasta Otwocka. Przyjgcie niniejszej
uchwaly stanowi zatem realizacje¢ uprawnienia przewidzianego w ustawie o podatkach i oplatach lokalnych
oraz konsekwentne domknigcie systemu regulacji dotyczacych sytuowania reklam na terenie Miasta
Otwocka.

dr inz. Jorostaw smasz Margielski
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Brojekt

z dnia 5 stycznia 2026 r.
ZatwierdZony Przez ........cccoreeevenreens

UCHWALA NR ....cooerersnnsens
RADY MIASTA OTWOCKA

Z dnia 5 stycznia 2026 r.

w sprawie oplaty reklamowej

Na podstawic art. 18 ust. 2 pkt 8, art. 40 ust. 1, art. 41 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz.U. z 2025 r., poz. 1153 ze zm.) oraz art. 17a ust. 1, art. 17b, art. 19 pkt 1 lit. g-h i pkt 3-5 oraz
art. 19a ustawy z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i optatach lokalnych (Dz.U. z 2025 r., poz. 707) Rada
Miasta Otwocka uchwala, co nastgpuje:

§ 1. 1. Wprowadza si¢ na terenie miasta Otwocka oplate reklamowa od umieszczonych na nieruchomosciach,
ich czg$ciach lub obiektach budowlanych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych.

2. Zasady i warunki sytuowania oraz inne wymagania wobec tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
sa uregulowane w Uchwale nr LXXXIII/900/23 Rady Miasta Otwocka z dnia 31 maja 2023 r. w sprawie
ustalenia zasad iwarunkOow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodze, ich gabarytow, standardow jako§ciowych oraz rodzajéw materialow budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane — zwanej dalej ,,uchwata krajobrazowa”.

§ 2. 1. Obowiagzek uiszczenia oplaty reklamowej powstaje od dnia nastgpujacego po dniu umieszczenia
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w sposéb widoczny z przestrzeni dost¢pnej publicznie.

2. Obowigzek uiszczenia oplaty reklamowej wygasa od nastgpnego dnia po dniu, w ktorym ustaly
okoliczno$ci uzasadniajace ten obowiazek, w szczegolnosci:

1) usunigcia tablicy reklamowe;j lub urzadzenia reklamowego wraz ze wszystkimi elementami konstrukcyjnymi
z przestrzeni dost¢pnej publicznie,

2) gdy tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe przestaja by¢ widoczne z przestrzeni dostgpnej publicznie.

3. Jezeli w trakcie roku podatkowego zaistniato zdarzenie majace wptyw na wysoko$¢ oplaty reklamowe;j,
oplata ulega obnizZeniu lub podwyzszeniu, poczynajac od dnia nastgpujacego po dniu, w ktérym nastgpilo to
zdarzenie.

4. Zdarzeniem majacym wplyw na wysoko$¢ oplaty reklamowej, o ktérym mowa w ust. 3, jest:
1) zmiana pola powierzchni tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego stuzacych ekspozycji reklamy,

2) okresowa zmiana widocznosci (catkowite lub czeéciowe przystonigcie) tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego stuzacych ekspozycji reklamy,

3) zmiana wysoko$ci stawek optaty reklamowej,

4) zmiana przepisow uchwaly krajobrazowej zmieniajgca kwalifikacj¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego.

§ 3. 1. Wprowadza si¢ obowigzek skiadania organowi podatkowemu wiasciwemu ze wzglgdu na miejsce
umieszczenia tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych deklaracji na oplatg reklamowa — dalej zwang
,,deklaracja” — na dany rok podatkowy, wedtug wzoru formularza deklaracji, ktory stanowi zalacznik do uchwaty.

2. Deklaracja moze by¢ skladana w postaci papierowej lub elektroniczne;j.

3. Deklaracje sktada si¢ w terminie do dnia 31 stycznia danego roku podatkowego, a jezeli obowigzek
powstal po tym dniu — w terminie 14 dni od dnia powstania obowiazku.
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4. W przypadku:
1) wygasnigcia obowiazku uiszczenia oplaty reklamowej,
2) zaistnienia zdarzenia majacego wplyw na wysoko$¢ optaty reklamowej,
3) zmiany danych sktadajacego deklaracjg,

— podmioty, na ktérych cigzy obowiazek zaplaty oplaty reklamowej, s3 zobowigzane zlozy¢ korekte
deklaracji w terminie 14 dni od daty zdarzenia wymienionego w pkt 1-3.

§ 4. 1. Podmiot, na ktorym ciazy obowiazek zaptaty oplaty reklamowej, samodzielnie oblicza kwotg nalezne;j
oplaty reklamowe;j.

2. Obliczong w Deklaracji oplate reklamowa podmiot, na ktorym ciazy obowiazek jej zaptaty, wplaca bez
wezwania na rachunek bankowy Miasta Otwocka w ratach odpowiadajacych okresowi trwania obowigzku
w danym roku podatkowym, w terminach kwartalnych:

1) I rata za okres od dnia 1 stycznia do dnia 31 marca, platna do 31 marca,

2) 1l rata za okres od dnia 1 kwietnia do dnia 30 czerwca, platna do 30 czerwca,

3) Il rata za okres od dnia 1 lipca do dnia 30 wrze$nia, platna do 30 wrzesnia,

4) IV rata za okres od dnia 1 pazdziernika do dnia 31 grudnia, ptatna do 10 grudnia.

§ 5. Ustala si¢ wysoko$¢ stawek oplaty reklamowej w zaleznosci od strefy lokalizacji tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, zgodnie z podzialem na strefy ustalonym w uchwale krajobrazowej:

1) w strefie I
a) dzienna stawka czesci stalej oplaty reklamowej wynosi 2,34 zt,

b) dzienna stawka czegéci zmiennej oplaty reklamowej wynosi 0,36 zt od 1 m? pola powierzchni tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego shuzacych ekspozycji reklamy;

2) w strefie II:
a) dzienna stawka czgsci statej optaty reklamowej wynosi 3,88 zl,

b) dzienna stawka czeéci zmiennej oplaty reklamowej wynosi 0,36 zt od 1 m* pola powierzchni tablicy
reklamowe;j lub urzadzenia reklamowego stuzacych ekspozycji reklamy;

3) w strefie III:
a) dzienna stawka czeSci stalej optaty reklamowej wynosi 3,12 z1,

b) dzienna stawka czg$ci zmiennej oplaty reklamowej wynosi 0,36 zt od 1 m? pola powierzchni tablicy
reklamowe;j lub urzadzenia reklamowego stuzacych ekspozycji reklamy.

§ 6. 1. Zwalnia si¢ z oplaty reklamowe;j:

1) ogloszenia o wynajmie lub sprzedazy nieruchomosci, o ktorych mowa w § 14 ust. 2 pkt 3 uchwaly
krajobrazowej, spelniajace warunki okre$lone w § 15 ust. 1 pkt 3 uchwaty krajobrazowej,

2) reklamy, o ktorych mowa w § 46 ust. 1 pkt 5 uchwaty krajobrazowe;,

3) stupy ogloszeniowe w formie walca, trwale zwigzane z gruntem, istniejace w dniu wejécia w zycie uchwaty
krajobrazowe;j.

2. Zwolnienia, o ktérych mowa w ust. 1, stosuje si¢ wylacznie w odniesieniu do ogloszen, tablic, urzadzen
lub reklam odpowiadajacych wymaganiom okre$lonym przepisami uchwaty krajobrazowe;.

§ 7. Ustala si¢ warunki i tryb skladania deklaracji za pomoca $rodkéw komunikacji elektronicznej:

1) deklaracja moze byé zlozona za posrednictwem ushugi rejestrowanego dorgczenia elektronicznego (e-
Dorgczenia);

2) deklaracja zlozona w formie elektronicznej musi by¢ podpisana bezpiecznym podpisem elektronicznym,
przez co nalezy rozumie¢:
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a) podpis kwalifikowany po§wiadczonym certyfikatem kwalifikowanym,
b) podpis zaufany potwierdzony profilem zaufanym,
c) podpis osobisty z uzyciem e-dowodu.

3) Dopuszcza si¢ sktadanie deklaracji elektronicznej wytacznie w formacie udost¢pnionym przez Urzad Miasta
Otwocka na stronie internetowej, ktéry zapewnia zgodno$¢ uktadu informacji i powigzan pomigdzy nimi
w deklaracji elektronicznej ze wzorem deklaracji w formie papierowej, o ktérym mowa w § 3 ust. 1.

§ 8. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta Otwocka.

§ 9. Uchwata podlega ogloszeniu w Dzienniku Urzgdowym Wojewddztwa Mazowieckiego i wchodzi
w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia.
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Uzasadnienie

Rada Miasta Otwocka podjeta Uchwale nr LXXXIII/900/23 z dnia 31 maja 2023 r. w sprawie ustalenia zasad
i warunkoéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, zwang dalej uchwatg krajobrazowa, w ktérej wyznaczono trzy strefy o zréznicowanym poziomie
ochrony krajobrazu iuregulowano zasady sytuowania no$nikow reklamowych. Zastosowanie narzedzia
w postaci oplaty reklamowej pozwala wzmocni¢ skuteczno$é tych regulacji, ograniczajac nadmierng ekspozycijg
reklam i porzadkujac istniejace nosniki na terenie miasta.

Ustawa z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i optatach lokalnych przewiduje mozliwo$¢ wprowadzenia
przez rade¢ gminy opfaty reklamowej od tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niezaleznie od tego, czy
jest na nich eksponowana reklama. Skorzystanie z tej kompetencji w warunkach Otwocka uzasadnia zarowno
potrzeba ochrony waloréw krajobrazowych miasta, stanowigcych wazny element jego wizerunku, jak
i konieczno$¢ zapewnienia rownego traktowania podmiotow korzystajacych z przestrzeni publicznej do celéw
reklamowych.

Zgodnie zustawg o podatkach i oplatach lokalnych obowiazek uiszczenia oplaty reklamowej cigzy na
podmiotach wiladajacych nieruchomos$ciami lub obiektami budowlanymi, na ktérych umieszczone sg tablice
reklamowe lub urzadzenia reklamowe, niezaleznie od tego, czy jest na nich aktualnie eksponowana reklama.
Katalog podmiotow obejmuje w szczegdlnosci wiascicieli, uzytkownikow wieczystych, posiadaczy samoistnych
oraz posiadaczy nieruchomosci stanowigcych wiasnoé¢ Skarbu Panstwa lub jednostek samorzadu terytorialnego.
W przypadku gdy nieruchomo$é lub obiekt budowlany pozostaje we wspdétwiasnosci lub wspolposiadaniu,
obowigzek uiszczenia oplaty reklamowej obcigza te podmioty solidarnie, zgodnie z zasadami okre$lonymi
w ustawie o podatkach i optatach lokalnych oraz w niniejszej uchwale.

W sprawach oplaty reklamowej organem podatkowym wlasciwym ze wzgledu na miejsce umieszczenia
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego jest Prezydent Miasta Otwocka, dzialajacy na podstawic
przepis6w ustawy o podatkach i optatach lokalnych oraz Ordynacji podatkowej. Odwotanie si¢ w tresci uchwaty
do organu podatkowego wlasciwego wedlug miejsca potozenia przedmiotu opodatkowania zapewnia zgodno$¢
z konstrukcjg ustawowsg i umozliwia zachowanie aktualno$ci regulacji w razie zmian przepiséw ustrojowych.

Ustawa o podatkach i oplatach lokalnych przewiduje katalog sytuacji, w ktorych optata reklamowa nie jest
pobierana, w szczegdlnoéci w odniesieniu do no$nikéw niewidocznych z przestrzeni dostgpnych publicznie,
szyldow spelniajacych wymagania uchwatly krajobrazowej oraz tablic iurzadzen realizujacych obowigzek
informacyjny natozony przepisami prawa. W uchwale wprowadzono rowniez dodatkowe zwolnienia z oplaty
reklamowej, obejmujace ogloszenia o wynajmie lub sprzedazy nieruchomos$ci, o ktorych mowa w§
14 ust. 2 pkt 3 uchwaly krajobrazowej, atakze okre§lone urzadzenia itablice oraz szyldy wskazane w §
46 ust. 1 pkt 3-5 tej uchwaly. Zastosowane zwolnienia maja charakter przedmiotowy, s3 powigzane
z wymaganiami uchwaly krajobrazowej i dotycza no$nikéw o ograniczonym wptywie na lad przestrzenny, co
pozwala pogodzi¢ ochrone krajobrazu z potrzebami informacyjnymi mieszkancow i przedsigbiorcéw. Z oplaty
s3 zwolnione roOwniez shupy ogloszeniowe w formie walca, trwale zwigzane z gruntem, istniejagce w dniu wejscia
w zycie uchwaly krajobrazowej oraz tablice ogloszeniowe shuzace wylacznie upowszechnianiu informacji
urzedowych, jako tradycyjne nosniki obiegu informacji lokalnej, ktorych forma i liczba sg $cisle okreslone i nie
generujg istotnych negatywnych skutkéw dla krajobrazu miasta. Zwolnienia te nie prowadzg do
nieuzasadnionego uprzywilejowania okreslonych kategorii podmiotow, gdyz odnosza si¢ do typoéw noénikow,
anie do ich wlaécicieli, i sg $cisle powigzane z celami ochrony krajobrazu oraz zapewnienia mieszkaficom
dostgpu do podstawowych informacji.

Przy konstruowaniu katalogu zwolnien z oplaty reklamowej uwzglgdniono przepisy dotyczace pomocy
publicznej, w tym pomocy de minimis, w szczegdlnosci art. 20b ustawy o podatkach i optatach lokalnych oraz
ustawe o postegpowaniu w sprawach dotyczacych pomocy publicznej. Zwolnienia maja charakter przedmiotowy
i odnosza sie do okreslonych typow noénikdw, a nie do wskazanych imiennie kategorii przedsigbiorcow. Projekt
uchwaly w dniu 7.01.2025 r. zostat przedtozony Prezesowi Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw celem
przedstawienia ewentualnych zastrzezen dotyczacych przejrzystosci zasad udzielania pomocy. W dniu
16.01.2026 r. Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw poinformowat, ze nie wnosi zastrzezen do projektu
uchwaty.
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Stawki oplaty reklamowej zostaly zréznicowane w zaleznosci od strefy ustalonej uchwalg krajobrazows, co
pozwala powigzaé wysoko$¢ obcigzenia z intensywnoscia zagospodarowania ipresja reklamowa
w poszczegblnych czeSciach miasta. W strefie II, obejmujacej obszary wymagajace najwyzszego poziomu
ochrony krajobrazu, przyjeto najwyzszg z przewidzianych stawek czgéci stalej, natomiast w strefach I 1 I1I stawki
s3 odpowiednio nizsze (odpowiadajace 60% i 80% stawki maksymalnej), co ogranicza nadmierne obcigZenie
podmiotéw dziatajacych poza obszarami o najwigkszej wrazliwoéci przestrzenne;j. Zastosowane stawki mieszcza
si¢ w granicach okreslonych w ustawie i obwieszczeniu Ministra Finansow w sprawie gomych granic stawek
podatkéw i oplat lokalnych na rok 2026, co zapewnia ich zgodno$¢ z prawem powszechnie obowiazujacym,
a jednocze$nie stanowig realng zachgte do ograniczenia liczby i powierzchni no$nikéw reklamowych, zwlaszcza
w strefach najbardziej narazonych na chaos reklamowy. Planowana jest waloryzacja stawek, ktora bedzie
wynikata z aktualizacji obwieszczenia Ministra Finansow.

Uchwata okresla zasady powstania i wygasni¢cia obowigzku uiszczenia oplaty, w tym powigzanie momentu
powstania obowigzku zdniem nastgpujacym po dniu umieszczenia tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego w sposob widoczny z przestrzeni dostgpnej publicznie oraz sposob ustalenia wygasnigcia
obowiazku w razie usuni¢cia no$nika lub utraty jego widocznosci. Jednoczednie przewidziano obowigzek
aktualizacji deklaracji w razie zaistnienia zdarzen majacych wplyw na wysoko§¢ optaty, tak aby dane bgdace
podstawa wymiaru optaty odpowiadaty rzeczywistemu stanowi faktycznemu.

Wzor deklaracji na oplate reklamowg obejmuje wszystkie dopuszczalne na terenie miasta Otwocka typy tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nicbedgcych szyldami oraz dane niezbgdne do ustalenia wysokosci
oplaty, wtym powierzchni¢ ekspozycyjna reklamy, liczb¢ dni ekspozycji imiejsce umieszczenia nos$nika.
Deklaracja jest skladana na dany rok podatkowy, a w przypadku powstania lub wygasnigcia obowigzku w trakcie
roku przewidziano mozliwo$¢ zlozenia korekty, co umozliwia ustalenie naleznej oplaty wylgcznie za okres,
w ktérym obowiazek faktycznie trwat.

Obliczong w deklaracji optatg reklamowa podmiot zobowiazany uiszcza bez wezwania na rachunek bankowy
Miasta Otwocka w ratach odpowiadajacych okresowi trwania obowigzku wdanym roku podatkowym,
w terminach kwartalnych. Przyjety system platno$ci, powigzany z okresem powstania i wygasnigcia obowigzku
uiszczenia oplaty, zapewnia przejrzysto$¢ zasad rozliczen i pozwala powiaza¢ wysoko$¢ §wiadczenia z czasem
faktycznego korzystania z przestrzeni dostgpnej publicznie do celow reklamowych.

Przewidziana w uchwale mozliwo$¢ sktadania deklaracji na oplat¢ reklamowa za pomocg Srodkow
komunikacji elektronicznej, w szczegdlno$ci za poérednictwem ushugi rejestrowanego dorgczenia
elektronicznego (e-Dorgczenia) lub elektronicznej skrzynki podawczej Urzgdu Miasta Otwocka udostepnione;)
w publicznym systemie teleinformatycznym stuzacym do dorgczen elektronicznych, wpisuje si¢ w proces
cyfryzacji ustug publicznych iupraszcza kontakty podatnikow zorganem podatkowym. Zastosowanie
kwalifikowanego podpisu elektronicznego, podpisu zaufanego albo podpisu osobistego zapewnia jednocze$nie
wymagany poziom bezpieczenstwa ipewno$ci obrotu prawnego, a okreslenie formatow deklaracji
elektronicznych gwarantuje ich zgodno$¢ ze wzorem deklaracji w formie papierowe;.

Katalog zwolnien z oplaty reklamowej obejmuje wybrane rodzaje ogloszen i nosnikow, ktore ze wzgledu na
swoj charakter oraz znaczenie dla obrotu gospodarczego i komunikacji z mieszkancami uznano za zasadne objgé
preferencja. Dotyczy to w szczegdlno$ci ogloszen o wynajmie lub sprzedazy nieruchomosci, a takze okreSlonych
w uchwale krajobrazowej niewielkich no$nikow informujacych m.in. o mozliwosciach ptatnosci czy godzinach
otwarcia lokali, ktére co do zasady nie generujg istotnych, negatywnych skutkéw dla fadu przestrzennego.
Zwolniono z oplat takze stupy ogloszeniowe istniejace w dniu przyj¢cia uchwaly krajobrazowej w celu
utrzymania mozliwos$ci wywieszania drobnych ogloszen mieszkancom.

Zwolnienia te majg charakter przedmiotowy, s3 powigzane z wymaganiami wynikajagcymi zuchwaly
krajobrazowej inie stanowig niedozwolonej preferencji dla okre$lonych kategorii podmiotoéw, co pozwala
zachowa¢ rownowage miedzy ochrong krajobrazu apotrzebami informacyjnymi mieszkancow
1 przedsiebiorcow. Przyjety poziom stawek oplaty reklamowej oraz ich zréznicowanie przestrzenne pozostaja
spojne z systemem ochrony krajobrazu oraz sankcji przewidzianych w uchwale krajobrazowej, co sprzyja
skutecznemu egzekwowaniu tadu reklamowego na terenie Miasta Otwocka. Przyjecie niniejszej uchwaty stanowi
zatem realizacje uprawnienia przewidzianego w ustawie o podatkach i optatach lokalnych oraz konsekwentne
domknigcie systemu regulacji dotyczacych sytuowania reklam na terenie Miasta Otwocka.
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